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DAAT จึงไดรวมมือกับ คันทาร (ประเทศไทย) รายงานเม็ดเงินโฆษณาในป 2568 ลุนโต 10% มูลคาสูงถึง 3.45 หม่ืนลาน

บาท สกินแคร มาแรง 3 ปซอน TikTok ครองเบอรสอง แซงหนา YouTube 

ดัชนีสำคัญในการสะทอนภาพรวมธุรกิจและสินคาตางๆ มีมุมมองตอเศรษฐกิจไทยเปนอยางไรผานการใชจายงบประมาณ

ในการทำตลาดและการทำโฆษณาดิจิทัลในแตละป โดย สมาคมโฆษณาดิจิทัล (ประเทศไทย) หรือ DAAT จึงไดรวมมือกับ 

คันทาร (ประเทศไทย) บริษทัวิจัยการตลาดและที่ปรึกษากลยุทธดานแบรนดชัน้นำของโลก รายงานถึง เม็ดเงินโฆษณาในป 

2568 เพื่อรวมชี้เทรนดในประเทศไทยของภาคธุรกิจในการทำกิจกรรมการตลาด และภาคกลุมสินคาที่มีการใชเม็ดเงินในป 

2568 วาจะมีการขยายตัว 10% มูลคาสูงถึง 3.45 หมื่นลานบาท 

อาภาภัทร บุญรอด กรรมการผูจัดการฝายลูกคา และประธานฝายการเจริญเติบโตแหงเอเชียอาคเนย คันทาร (ประเทศ

ไทย) กลาววา ประเมินโฆษณาดิจิทัลในป 2568 ขยายตัวได 10% ทามกลางความกังวลจากสถานการณหนี้ครัวเรือนของ



ประเทศไทย และอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจทีป่ระเมินวาจะชะลอตัวลงก็ตาม แรงหนุนสำคัญมาจากภาคสนิคาหลักมี

การใชเงินในระดับสูงทั้งกลุมสินคาอุปโภคบริโภค กลุมสนิคาที่เก่ียวของกับภาคบริการ และกลุมการทองเที่ยวที่แข็งแกรง

จึงเปนแรงกระตุนตอการใชจายโดยรวมของประเทศไทย 

ภาพรวมกลุมสินคาที่มีการใชเมด็เงินสูงสดุในอุตสาหกรรมดิจิทลัปนี้จะไมมีความแตกตางเมื่อเทียบกับปกอนมากนัก โดย

ทุกกลุมตางใชเงินเพิ่มมากข้ึน ยกเวนกลุมยานยนต และอสังหาริมทรัพยที่ชะลอตัวลง 1% 

 

 

สกินแครครองเม็ดเงินลงทุนโฆษณาดิจิทัล 3 ปซอน  

สำหรับกลุมผลิตภัณฑบำรุงผวิ มีเม็ดเงินการลงทุนสูงถึง 6,128 ลานบาท เพิ่มข้ึน 21% จากปกอน    เนื่องจากหลังโควดิที่

ทุกคนกลับมาใชชีวิตตามปกติ ทำใหมีความสนใจในการดูแลตวัเองมากข้ึน ถือวามีการขยายตวัสูง และครองอันดบัหนึ่ง

ตอเนื่องมาสามปแลว รองลงมา อุตสาหกรรมยานยนตมีมลูคา 2,981 ลานบาท แตมีการใชเม็ดเงินลดลง 1% จากปกอน 

เนื่องจากการเขามาของแบรนดรถยนตไฟฟาประเทศจีน ตางเนนทำโปรโมชันจำนวนมาก อาจใหความสำคัญในการ

โฆษณาทางดิจทิัลลดลง 



ขณะที่ อันดบัสามเปนกลุมเคร่ืองดื่มไมมีแอลกอฮอล มีมูลคา 2,942 ลานบาท ขยายตัว 17% ผลติภัณฑที่ทำจากนม มีการใช

เม็ดเงินสูงถึง 2,525 ลานบาท ขยายตัว 25% กลุมอุตสาหกรรมโทรคมนาคม มีเม็ดเงินสูงถึง 2,104 ลานบาท มีการขยายตวั 

3% ซึ่งมาจากกลุมหลักคือ ผูประกอบการแบรนดโทรทัศนมือถือตางๆ ทำการตลาดมากข้ึน 

รีเทลแขงเดือดใชงบพุง 14%  

อันดับหก ไดแก รีเทล มีการใชเม็ดเงิน 1,990 ลานบาท ขยายตัว 14% โดยกลุมรีเทล กลบัมาใชเงนิทำการตลาดสูงมาก 

แสดงถึงอุตสาหกรรมโดยรวมทีม่ีการแขงขันมากข้ึนในทุกกลุมคาปลีก อันดบัเจ็ด ธนาคาร มีการใชเม็ดเงินถึง 1,227 ลาน

บาท มีการขยายตัว 19% อันดับแปด อสังหาริมทรัพย 1,126 ลานบาท ชะลอตัวลง 1% ตามสถานการณของตลาด และ 

กลุมผลิตภัณฑเสริมอาหารและวิตามิน มีการใชเม็ดเงิน 1,107 ลานบาท มีการขยายตัว 7%  แตกลุมที่มีการลดใชงบมาก

ที่สุดคือ ภาคประกัน ลดลงถึง 18%สำหรับภาพรวมการลงทนุตามชองทางดจิิทัล โดยกลุมที่มาแรงและครองเม็ดเงินมาก

ที่สุด ไดแก เมตา (Mata) รวมเฟซบุก และอินสตราแกรม ครองสวนแบงการตลาดใชเม็ดเงิน 26% อยูที่ 9,088 ลานบาท แต

ครองสัดสวนลดลงเล็กนอยจากปกอน ที่มีสัดสวน 28%

 

• นักการตลาดเลือก TikTok แซงหนา YouTube ไดเปนคร้ังแรก 

รองลงมา ติ๊กต็อก (TikTok) ครองสวนแบงได 16% ดวยเม็ดเงิน 5,510 ลานบาท ถือวาสามารถแซงเขาสูอันดับสองไดเปนคร้ัง

แรกตั้งแตทำสำรวจมา จากปกอนครองสัดสวน 7% โดยมีการขยายตัวแบบเทาตัว จากการเปนสื่อที่มุงนาํเสนอวีดีโอสัน้ 



และมีเรื่องราวที่สนุกสนานจึงสอดรับกับคนไทยที่ชื่นชอบการรับชมในเนื้อหาแบบนี้ และเขาถึงกลุมเปาหมายไดทุกกลุม 

รวมถึงกลายเปนแพลตฟอรมที่สามารถสรางอิทธิพลตอคนไทยไดสูงมาก 

อันดับสาม ยูทูบ (YouTube) ครองสวนแบง 15% ดวยเม็ดเงิน 5,155 ลานบาท อันดับสี่ไดแก สื่อครีเอทีฟ ครองสวนแบง 8% 

ดวยเม็ดเงินประมาณ 2,714 ลานบาท และอันดบัเจ็ด ออนไลน วดีีโอ ตางๆ ครองสวนแบง 7% ดวยเม็ดเงินประมาณ 2,463 

ลานบาท 

เมื่อประเมินกลุมที่ใชงบโฆษณาดิจิทัลสูงสุดในแตละกลุมพบวา กลุมผลิตภัณฑในการดูแลผิว สนใจลงสื่อ ติ๊กต็อก มากสุด 

รองลงมา เมตา และ ยูทูบ สำหรับยานยนต สนใจสื่อ เมตามากที่สุด รองลงมา ติ๊กต็อก และยูทูบ ทางดาน กลุมเคร่ืองดื่มที่

ไมมีแอลกอฮอล และกลุมผลิตภัณฑที่เกี่ยวของกับนม ตางเลือกลงสื่อในเครือ เมตามากสุด รองลงมาคือ ยูทูบ และ ติ๊

กต็อก 

 

 

“ติ๊กต็อก สามารถครองใจกลุมคนไทยและไดรับความสนใจจากแบรนดตางๆ มากขึ้น สะทอนไดอยางชัดเจนจากแบรนด

สกินแคร ใชงบโฆษณาสูงสุด เนื่องจากมีความหลากหลาย และมีอินฟลูเอนเซอร ในการสรางคอนเทนตหลายดาน และเม่ือ

ลูกคาเขาไปรับชมในชวงแรกอาจไมสนใจซื้อสินคา แตเมื่อไปยาวๆ จะเร่ิมสนใจที่จะเลือกซื้อสินคาตางๆ มากข้ึน” 



ทางดานเคร่ืองมือทางการตลาดหลักที่แบรนดตางๆ สนใจสงูคือ เทคโนโลยปีญญาประดษิฐ หรือ เอไอ ที่กลายเปน

เคร่ืองมือในการทำตลาดและชวยในการเพิ่มยอดขายสินคา 

 

 

• เผยป 67 โฆษณาดิจิทัลในป 2567 โต 8% ต่ำกวาที่คาดไว 

สมาคมโฆษณาดิจิทัล (ประเทศไทย) รายงานตอวา ภาพรวมโฆษณาดิจิทัลในป 2567 ที่ผานมา มีการขยายตัว 8% ดวย

มูลคา 3.15 หมื่นลานบาท ถือวาภาพรวมมีการใชเม็ดเงินต่ำกวาที่ประเมินไววาจะขยายตัว 16% เนื่องจากผลจากภาวะ

เศรษฐกิจโดยรวมทำใหเม็ดเงินในการใชจายชะลอตัวลง รวมถึงกลุมสินคาขนาดใหญทั้งยานยนต และประกันภัยตางชะลอ

ในการใชจายเงิน แตกลุมสินคาขนาดเล็ก สามารถขยายตัวไดดีอยู ทั้งนี้ภาพรวมกลุมที่มีการใชเม็ดเงินสูงสุดคือ ผลิตภัณฑ

บำรุงผิว รองลงมา กลุมยานยนต กลุมเคร่ืองดื่มที่ไมมีแอลกอฮอล กลุมภาคการสื่อสาร และผลิตภัณฑที่เก่ียวกับนม 

ภารุจ ดาวราย นายกสมาคมโฆษณาดิจิทลั (ประเทศไทย) เสริมวา มูลคาการลงทุนในโฆษณาดิจิทัลในป 2568 ที่ประเมินวา

จะขยายตวั 10% จะทำใหผูประกอบการและนักการตลาด สามารถวางแผนทำกิจกรรมการตลาด เพื่อใหแบรนดเขาถึงกลุม

ลูกคาเปาหมายไดมากข้ึน 



อยางไรก็ตาม การจัดเก็บขอมูลมูลคาโฆษณาดิจิทลัประจำป 2567 และการคาดการณในป 2568 มาจากการรวมมือจาก 33 

เอเจนซีของประเทศไทย และมกีารมุงเจาะลึกใน 70 กลุมอุตสาหกรรมและ 18 ประเภทสื่อดิจิทัล 

 


